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W najblizszych miesigcach bedziemy publikowad artykuty koncentrujace sie na wskaznikach Forever
4 Core (4 podstawy Forever). Przysztg site i dochodowos¢ twojego biznesu mozna okresli¢ mierzac te cztery
podstawowe wskazniki: rekrutacja, utrzymanie, produktywnos¢ oraz rozwaj.

Druga z 4 podstaw Forever jest utrzymanie. Jesli chcemy
zbudowac prosperujacy, trwaty biznes, musimy nie tylko
dbac o nowe kontakty i sponsorowac nowych Dystrybu-
torow, ale podejmowac rowniez takie kroki, dzieki kto-
rym Dystrybutorzy ci pozostang zaangazowani w ko-
rzystanie z produktow i szansy.

Utrzymanie: procent tych Dystrybutorow na twoim wy-
druku premii, ktorzy sg aktywni (4 cc) i procent tych, kto-
rzy nie s w danym miesigcu nowi.

Mozemy robi¢ rézne rzeczy, by zwiekszy¢ te wskazniki do maksimum, a kazda z nich wymaga regularnej komunikacji.
Komunikacja odgrywa kluczowa role w zachecaniu Dystrybutoréw do zachowania zaangazowania. Zauwazono, ze zwigzki
rozpoczyna komunikacja, a konczy jej brak.

Dystrybutoréw nalezy informowad i zachecac oraz sprawia¢, by czuli sie wazni i cenieni. To réwniez osigga sie poprzez skutecz-
ng komunikacje. Musimy czesto kontaktowac sie ze swoja struktura: przez telefon, SMS-y, osobiste odwiedziny, e-maile itp.
Musimy przekazywac jej najnowsze wiadomosci i dzieli¢ sie linkami do ciekawych filmoéw, szkolen biznesowych i produktowych
oraz firmowych komunikatoéw.

Oprocz zapewniania Dystrybutorom biezgcych informacji, powinnismy wzmacnia¢ i wspierac ich decyzje o tym, by budowac
biznes i/lub uzywac produktéw. Powin-
nismy doceniac ich wysitki i osiggnie-
cia, przekazywad stfowa uznania za to,
ze wybrali naszg grupe, a takze zache-
ca¢ do zdobywania kolejnych szczy-
tow. | musimy szkoli¢ w sposéb odpo-
wiednidlaichpoziomuzaangazowania.

Pamietajmy, ze ludzie idq tam, gdzie sq
chciani, zostajq tam, gdzie o nich dbajq
i rosng tam, gdzie sq wspierani i pracuj-
my tak, by utrzymac wyzszy odsetek
naszych Dystrybutorow — doskonalgc
swoje umiejetnosci komunikacyjne.
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